Impuesto rosa: las mujeres
pagan un 12% mas que Llos
hombres en algunos productos
de consumo masivo

8 marzo, 2022

El Impuesto Rosa o Pink Tax no es en realidad un impuesto,
sino un sistema de fijacion de precios discriminatorio sobre
productos y servicios que se basan en el género. En productos
de higiene y belleza, se destacan brechas de hasta un 20%.

“Impuesto rosa” es el nombre con el que se conoce el hecho de
que las mujeres paguen mas por un mismo producto. Un informe
reciente de Focus Market reveld cuales son los productos en
los que se evidencia una brecha de precios en al menos 14
productos de consumo masivo.
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El Impuesto Rosa o Pink Tax no es en realidad un impuesto,
sino un sistema de fijacion de precios discriminatorio sobre
productos y servicios que se basan en el género. Este concepto
nace en 1992 en EEUU por la Direccidén de Asuntos del
Consumidor, con el propésito de crear conciencia de la
diferencia injustificada que pagan las mujeres en algunos
productos. Segun el relevamiento en 515 puntos de venta en
base a 14 productos, en el ano 2022 la diferencia que pagan
las mujeres respecto a los hombres es del 12% (en 2021, fue
del 11%).

Para realizar el estudio, se tomaron 8 productos para sacar el
porcentaje de diferencia de precio promedio. Ya que 4
productos este ano tienen el mismo valor en sus versiones
femeninas y masculinas, y en la comparacién de otros 2
productos, se encontrd que la versidén femenina es un -10% mas
barata que la versiodon masculina; al igual que en el informe
anterior donde la diferencia era del -12%

Por ejemplo, una colonia de nina de 80 ml vale $522 mientras
que una colonia de nifo también de 80ml vale $485, un 8% de
brecha de precios. De la misma manera, las maquinas de afeitar
perciben un aumento del 11% si es para las mujeres. En el caso
de las afeitadoras, el porcentaje de aumento de precios es de
un 10% y en perfumes, la brecha se incrementa en un 20%.

“Con este informe concluimos que las mujeres argentinas vienen
pagando una diferencia de precio promedio del 12% durante los
Gltimos 5 afios, con respecto a productos de similares
caracteristicas e idénticas funcionalidades destinados a los
hombres”, agreg6é Focus Market.

En 2018 se presentaron en el Congreso Argentino dos proyectos
de ley con el objetivo de regular la problematica del impuesto
rosa y eliminar el IVA para todos aquellos articulos
utilizados para el periodo menstrual.

Las razones por las cuales las mujeres pagan mas por 1los



mismos bienes y servicios son variadas. En algunos casos tiene
que ver con cuestiones meramente discriminatorias mientras que
en otras ocasiones, estan impulsadas por las ganancias. Es
posible, que en algunos casos los productos comercializados
para mujeres sean mas caros porque los pequeifos cambios en la
fabricacién como el color requieren materiales adicionales. O,
en otras ocasiones que un producto se fabrica a una escala
menor.

Productos con Impuesto Rosa
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